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CZĘŚĆ PIERWSZA

Realia prawne i bezpieczeństwo danych



Status prawny dzieł stworzonych przez AI

Dzieła AI należą do domeny publicznej

● Mogą być swobodnie wykorzystywane przez każdego
● Brak ograniczeń co do sposobu użycia

Każdy może z nich korzystać, nawet komercyjnie

● Brak konieczności uzyskiwania zgody czy licencji



Prawnie autorem dzieła 
stworzonego przez AI jest: NIKT 



KONIECZNE JEST DODANIE 
„ELEMENTU” LUDZKIEGO



AI -Act - przepisy regulujące AI w UE

1. AI ACT – Cele i Zakres:
a. AI ACT ma regulować tworzenie i wykorzystanie AI, dotyczy twórców, importerów, 

dystrybutorów, operatorów i użytkowników AI.
b. Skupia się na przejrzystości, dokumentacji, nadzorze i bezpieczeństwie systemów AI 

wysokiego ryzyka (biometria, zatrudnienie, edukacja, usługi publiczne).
2. Zakaz wprowadzania systemów AI wykorzystujących techniki podprogowe lub manipulujące.
3. Systemy AI wysokiego ryzyka:

a. Systemy te muszą spełniać określone wymogi, m.in. przejrzystość, dokumentacja 
techniczna i prawna, nadzór, cyberbezpieczeństwo.

4. Kary za nieprzestrzeganie przepisów mogą wynieść do 30 mln euro lub 6% rocznego obrotu.
5. Prawa autorskie:

a. AI ACT nie reguluje praw autorskich. Twórcą może być tylko człowiek, co wymaga 
uwzględnienia w umowach.



Prawo autorskie do Promptów



PRAWA AUTORSKIE A PROMPT

Co do zasady - prompt domyślnie nie jest objęty 

prawem autorskim
#



Oryginalność 
i Ekspresja

Nie tylko 
funkcjonalność

Długość 
i złożoność

1 2 3 

PRAWA AUTORSKIE A PROMPT



Czy konieczne jest informowanie, 
że dzieło zostało wygenerowane 

przez AI?



NIE MA TAKIEGO OBOWIĄZKU



Chcemy być postrzegani 
jako Innowator

1 2 3 

KIEDY WARTO INFORMOWAĆ?

Chcemy być transparentni 
z klientami

Zostawiamy furtkę 
bezpieczeństwa



Bezpieczeństwo danych/informacji



CHATGPT4 - zbieranie danych



CZĘŚĆ DRUGA

SEO I CONTENT



Rozpoznawanie grafik



MOŻLIWOŚĆ ODCZYTYWANIE GRAFIK

Obecnie narzędzia Copilot, 

Gemini i ChatGPT mają natywną 

możliwość odczytywania 

elementów wizualnych 

znajdujących się na grafikach.



MOŻLIWOŚĆ ODCZYTYWANIE GRAFIK



MOŻLIWOŚĆ ODCZYTYWANIE GRAFIK



GPT’sy



GPTs mają kluczowe znaczenie 
w dostarczaniu 

spersonalizowanych rozwiązań.



Łatwość tworzenia

1 2 3 

GPTs/Assistants - zalety

Prostota współdzielenia Możliwość korzystania 
z zewnętrznych GPTsów



Konkretne działanie

1 2 3 

GPTs/Assistants - kiedy korzystać

Dzielenie się swoją wiedzą Testowanie automatyzacji



CHATGPT - GPT’s



CHATGPT - GPT’s



CHATGPT - GPT’s



CHATGPT - GPT’s



CHATGPT - GPT’s



Tworzenie GPTs’ów



CHATGPT - tworzenie GPT’s



CHATGPT - tworzenie GPT’s



CHATGPT - tworzenie GPT’s



CHATGPT - tworzenie GPT’s



Dodawanie własnych dokumentów



Dodawanie własnych dokumentów

Dodać można maksymalnie:

● 10 plików

● teoretycznie 512MB*

Jedna grafika może mieć maksymalnie 

20 MB

*Jeden plik może maksymalnie 

odpowiadać 32k tokenom.



Dodawanie własnych dokumentów



Analiza i porównywanie danych



Advanced Data Analysis



Advanced Data Analysis - najpopularniejsze pary produktów dla danej pory roku



Advanced Data Analysis - produkty w miastach nadmorskich



Advanced Data Analysis - najpopularniejsze 
produkty dla koszyka o wartości ponad 300$



Advanced Data Analysis - najpopularniejsze produkty dla 
koszyka o wartości ponad 300$ z podziałem na pory roku



Advanced Data Analysis - analiza kampanii



Advanced Data Analysis - analiza kampanii



Advanced Data Analysis - analiza kampanii



Advanced Data Analysis - analiza kampanii



Pisanie artykułu na podstawie 
wytycznych



CHATGPT - artykuły



CHATGPT - artykuły



W jaki sposób poprawić jakość 
odpowiedzi ChatGPT?



CZEGO UNIKAĆ W PROMPTCIE



CO WARTO UMIEŚCIĆ W PROMPT



CHATGPT - wytyczne

Grupa docelowa:Osoby, które chcą kupić okulary korekcyjne lub przeciwsłoneczne i szukają wskazówek, jak dopasować model do kształtu twarzy.

Styl komunikacji:Przyjazny, prosty język z elementami eksperckimi. Bezpośrednie zwroty do czytelnika („Twoje okulary”).

Cel treści:Pomoc w wyborze okularów pasujących do kształtu twarzy, budowanie zaufania i przekazanie praktycznych wskazówek.

Zakres tematyczny:

1. Jak określić kształt twarzy?
○ Krótkie wskazówki, jak rozpoznać swój kształt (okrągła, owalna, kwadratowa, serce, prostokątna).

2. Jakie okulary pasują do różnych kształtów twarzy?
○ Dla każdego kształtu: konkretne cechy, które warto podkreślić (np. okrągła twarz – modele wydłużające).

3. Na co zwrócić uwagę przy wyborze?
○ Rozmiar i materiał oprawek.
○ Kolor dopasowany do odcienia skóry i włosów.

4. Komfort noszenia:
○ Dopasowanie do nosa, uszu i całodzienny komfort.

Forma tekstu:Przejrzysty układ z nagłówkami i punktami dla łatwego czytania.

SEO:Frazy kluczowe: „jak dobrać okulary do kształtu twarzy,” „dobór oprawek,”„okulary korekcyjne do twarzy.”



CHATGPT - treści



CHATGPT – na co zwrócić uwagę

1. Schematyczność i nadmierna struktura
Opis: AI często tworzy teksty z nadmiernie uporządkowaną strukturą — punktami, listami i sztywnym podziałem. Taki tekst traci naturalny
rytm wypowiedzi.
Prompt:
Napisz tekst w stylu esejowym lub narracyjnym, unikając list punktowanych i wyraźnych sekcji.

2. Powtarzalność językowa
Opis: Sztuczna inteligencja ma tendencję do powtarzania tych samych zwrotów i form gramatycznych, co zdradza jej obecność i zubaża tekst.
Prompt:
Napisz tekst z użyciem zróżnicowanego słownictwa, parafrazuj główne myśli i unikaj powtórzeń konstrukcji zdaniowych.

3. Płytkość i brak kontekstu
Opis: Treści AI bywają ogólnikowe — nie zagłębiają się w temat ani nie uwzględniają lokalnego czy kulturowego kontekstu.
Prompt:
Zanurz się głębiej w temat, podaj kontekst kulturowy lub historyczny i odnieś się do konkretnych przykładów z rzeczywistości.



CHATGPT – na co zwrócić uwagę

4. Halucynacje i błędy merytoryczne
Opis: AI może zmyślać informacje lub tworzyć przekonująco brzmiące, ale fałszywe fakty.
Prompt:
Podawaj tylko fakty poparte źródłami. Jeśli czegoś nie wiesz na pewno — pomiń lub zaznacz, że to przypuszczenie.

5. Jednolity styl i brak osobowości
Opis: Teksty AI często brzmią sucho, formalnie i „bezosobowo”, przez co nie angażują czytelnika.
Prompt:
Użyj swobodnego, konwersacyjnego tonu, wpleć osobiste obserwacje lub emocjonalne refleksje.



Kluczowe jest dostarczenie 
kompletu informacji



NEURONWRITER.COM

URL: https://neuronwriter.com/

Narzędzie do tworzenia wysoce 

zoptymalizowanej treści pomocą AI

Połączone z Contadu.

Cena: od 19$

https://neuronwriter.com/


NEURONWRITER.COM - artykuły

1. Umożliwia pisanie treści z pomocą AI

1. Dzięki analizie konkurencji mamy informacje dotyczące fraz i wyrażeń.



NEURONWRITER.COM - artykuły





NEURONWRITER.COM - artykuły



CZĘŚĆ TRZECIA

Komunikacja z użytkownikiem



Postnitro - Karuzele na SM

https://postnitro.ai/
Narzędzie do tworzenia 
atrakcyjnych wizualnie karuzel na 
podstawie:

- promptu,
- tekstu,
- url,

Cena: darmowy, możliwe działanie 
bez zapisywania

https://postnitro.ai/


Postnitro - Karuzele na SM



Postnitro

Postnitro branża optyczna

Postnitro branża optyczna

http://www.youtube.com/watch?v=vh0sOjfbYlQ


Postnitro - efekt końcowy



Kategoryzacja maili



Kategoryzacja maili

Kategoryzacja maili jest kluczowa w 
automatycznym odpowiadaniu, 
ponieważ pozwala na precyzyjne 
dopasowanie odpowiedzi do 
tematyki wiadomości.

Dzięki temu system może udzielić 
trafnej i spersonalizowanej 
odpowiedzi, zwiększając 
efektywność komunikacji i 
zadowolenie klienta.



Kategoryzacja maili



Kategoryzacja maili

Precyzyjny i anglojęzyczny prompt to klucz do 
skutecznej komunikacji z modelami językowymi:

● Precyzja:
○ Lepsze zrozumienie Twoich potrzeb
○ Bardziej trafne wyniki
○ Oszczędność czasu

● Język angielski:
○ Dostęp do najszerszego zakresu 

danych
○ Najnowsze informacje
○ Globalna społeczność



Kategoryzacja maili

This GPT evaluates email content and assigns it to one of the predefined categories. It 
reads the email's title and body, understands the full context and customer's needs, and 
assigns the most appropriate category based on the content and context. All emails are 
related to an online store offering camping, outdoor, and expedition products. Each email 
is assigned the category that best and most precisely addresses the customer's needs. 
The response is solely the name of the category. The categories are: 1. Order Status 2. 
Order Changes (e.g., address) 3. Order Cancellation 4. Missing Product 5. Delivery Issues 
6. Returns 7. Complaints 8. Payment Questions 9. Other Order Handling 10. Special 
Offers and Discounts 11. Product Inquiries 12. Other.



Kategoryzacja maili



Kategoryzacja maili



Kategoryzacja maili



Kategoryzacja maili



Kategoryzacja maili



Kategoryzacja maili

Poprawne nie przydzielenie żadnej kategorii dla maili nie związanych z 
kategoriami



Odpowiedź na maile



Odpowiedzi na maile



Odpowiedzi na maile



Odpowiedzi na maile



Odpowiedzi na maile



Odpowiedzi na maile



https://platform.openai.com/playground/assistants?assistant=asst_2XUovT
byEi8S9w5ysqd968kz

Odpowiedzi na maile



Odpowiedzi na maile



Odpowiedzi na maile – krok po kroku

Wybór aplikacji i wyzwalacza: Aby 
skonfigurować automatyczną 
odpowiedź na e-mail, należy zalogować 
się na platformie Zapier i utworzyć 
nowy Zap. Wybierz aplikację e-mail (np. 
Gmail) jako wyzwalacz i zdefiniuj, że 
nowa wiadomość e-mail ma uruchomić 
przepływ pracy.



Odpowiedzi na maile – krok po kroku

Następnie wybierz akcję, którą chcesz 
podjąć po otrzymaniu nowego e-maila. 
Może to być wysłanie odpowiedzi e-mail, 
która może być dostosowana do treści 
wiadomości przychodzącej. Zapier 
umożliwia także dodanie warunków, np. 
wysyłanie odpowiedzi tylko w określonych 
godzinach lub do określonych nadawców​



Odpowiedzi na maile – krok po kroku

Przetestuj swój Zap, aby upewnić się, że 
działa poprawnie. Możesz sprawdzić, 
czy wiadomości e-mail są wysyłane 
zgodnie z oczekiwaniami i czy treść 
odpowiedzi jest odpowiednia. Po 
pomyślnym teście, uruchom Zap, aby 
zaczął działać automatycznie.



Analizowanie tiktoka



Scrapowanie TikToka



Scrapowanie TikToka



Scrapowanie TikToka



Scrapowanie TikToka

Chcesz rower ale nie wyszłaki, zaraz wszytko stanie w się miasto Rower szosowy, lekki, 
szybki i stworzony do jazdy po asfaltzie Idealny na długie trady, treningi i wyścigi Lekka 
rama, wąskie opony i aerodynamiczna pozycja Rower gravelowy, dla tych którzy nie 
lubią ograniczek Trzechstronny, idealny na asfalt, shooter i leżną drogę Stabilny i gotowy 
na wyprawy



Scrapowanie TikToka

## Raport analizy TikToka
### Opis danych:

- **Tekst filmiku:** 
Reklama dwóch typów rowerów: szosowego i gravelowego. Wskazano główne cechy i zalety obu rodzajów rowerów, takie jak 
lekkość, szybkość, zastosowanie do różnych typów terenu oraz odpowiedniość do długich tras, treningów i wyścigów.

- **Opis:** 
Zaproszenie do sklepu BIKESZEF, gdzie można znaleźć różnorodne modele rowerów dopasowane do różnych potrzeb: miejskie, 
górskie, szosowe, elektryczne, oraz uniwersalny gravel. Obietnica profesjonalnej pomocy w doborze roweru.

- **Statystyki:** 
- Odtworzenia: 17,878
- Polubienia: 198
- Komentarze: 26
- Udostępnienia: 6
- Zapisania: 0

### Analiza:

1. **Statystyki oglądalności:** 
- Liczba odtworzeń (17,878) jest relatywnie wysoka, co sugeruje, że filmik przyciągnął uwagę widzów i był wystarczająco 
interesujący dla użytkowników TikToka, aby go obejrzeć.
- Jednakże współczynnik interakcji w kontekście ilości polubień (198), komentarzy (26) oraz udostępnień (6) jest dość niski. 
Wskaźnik polubień sugeruje niewielką emocjonalną reakcję na treść, a mała ilość udostępnień wskazuje na ograniczone 
zaangażowanie społecznościowe.



Scrapowanie TikToka

2. **Treść i przekaz:**
- Filmik jest skoncentrowany na promocji rowerów, co jest atrakcyjne dla specyficznej grupy docelowej zainteresowanej tym 
rynkiem. Jednak specjalizacja tematyczna może ograniczać zasięg odbiorców do pasjonatów rowerowych.
- Silne użycie hashtagów związanych z rowerami (#rower, #gravel, #szosowy, #endurance) pozwala lepiej dotrzeć do targetowanej
społeczności, ale może nie wystarczyć, aby przyciągnąć nowych, niezdecydowanych użytkowników.
- Brak zapisania sugeruje, że widzowie nie uznali treści za szczególnie wartościową do ponownego przeglądania.

3. **Reakcje użytkowników:**
- Użytkownicy prawdopodobnie zareagowali pozytywnie na profesjonalizm i obietnicę dopasowanej obsługi, co mogło przyczynić się 
do liczby polubień.
- Komentarze (26) mogą wskazywać interakcje związane zarówno z zapytaniami o produkt, jak i pozytywną wymianę doświadczeń.
- Niska ilość udostępnień sugeruje, że treść była bardziej informacyjna niż wirusowa lub zaskakująca.

### Prognozy i wnioski:

- **Poprawa interakcji:** Aby zwiększyć zaangażowanie, w przyszłości warto rozważyć dodanie bardziej interaktywnych elementów, 
takich jak quizy, konkursy lub osobiste historie użytkowników.
- **Zwiększenie zasięgu:** Rozważenie kolaboracji z influencerami rowerowymi oraz tworzenie treści pokazujących realne 
doświadczenia użytkowników może pomóc w zwiększeniu liczby udostępnień i zapisów.
- **Optymalizacja hasztagów:** Rozszerzenie zasięgu poprzez dodanie bardziej ogólnych i popularnych hashtagów może pomóc 
dotrzeć do szerszego grona odbiorców spoza społeczności rowerowej.

Potencjał dalszego wzrostu popularności tego TikToka leży w zdolności do adaptacji treści do potrzeb szerszego grona odbiorców, 
przy jednoczesnym zachowaniu autentyczności przekazu.



Scrapowanie TikToka

Oceniam rowery, które chcecie kupić. Dzisiaj oceniamy Rockridera ST530-S. Marek 
dzięki za wsparcie kanału, jeżeli ktoś z Was chciałby mnie wesprzeć link macie w bio. Co 
oferuje nam Fuel za 2300 złotych. Rower prezentuje się tak. Jeżeli chodzi o zawieszenie 
na pokładzie oczywiście dwa amortyzatory i chyba nie muszę Wam mówić, że więc 
żaden z nich nie jest powietrzny, ale oba są o skoku 120 mm. Napęd co prawda tylko 1 
na 9, ale z kasetą o fajnej rozpiętości 11.42. Jest to napęd od microshifta. Pomimo tak 
niskiej ceny producent umieścił tutaj hydrauliczne hamulce tarczowe, duży plus. 
Rozmiar kół 27 i pół cala. Waga z dodatkami myślę, że będzie to około 16 kg. Moja 
opinia jest taka, jak za takie pieniądze na pierwszego fula jest to naprawdę spoko opcja. 
Wiadomo rower nie jest idealny, no ale za te pieniądze nigdy nie będzie. Czekasz ten 
rower? Daj znać w komentarzu jak się spróbuje, a wypiszcie jaki rower oceniamy 
następnie.



Scrapowanie TikToka

**Raport z Analizy Wideo TikTok**

1. **Transkrypcja:**
- Filmik przedstawia ocenę konkretnego modelu roweru górskiego Rockrider ST530-S.
- Wideo zawiera szczegółowy opis specyfikacji technicznych roweru, takich jak napęd, amortyzatory, hamulce i waga.
- Twórca angażuje widzów, zachęcając ich do komentowania oraz udzielania wsparcia kanałowi.

2. **Opis:**
- Krótkie, chwytliwe hasła sugerujące, że rower jest wyjątkowo przystępny cenowo.
- Zastosowanie popularnych hashtagów (#aktywnienaokraglo, #ROCKRIDER, #rower, #mtb), które mogą przyciągać 
zainteresowanych tematyką rowerową użytkowników.

3. **Statystyki:**
- Liczba odtworzeń: 255,208
- Liczba lajków: 8,469
- Liczba komentarzy: 707
- Liczba udostępnień: 186
- Liczba zapisanych filmów: 14



Scrapowanie TikToka

4. **Analiza wyników:**
- **Liczba odtworzeń (255,208):** Średnia liczba odtworzeń dla kontentu o niszowej tematyce (rowery górskie) sugeruje, że temat 
cieszy się zainteresowaniem wśród użytkowników TikTok, prawdopodobnie dzięki specyficznej grupie docelowej i dobrze dobranym 
hashtagom.
- **Liczba lajków (8,469):** Relatywnie wysoka liczba lajków w stosunku do odtworzeń sugeruje pozytywną reakcję odbiorców. To 
oznacza, że użytkownicy docenili dostarczone informacje i sposób ich prezentacji.
- **Liczba komentarzy (707):** Wysoka liczba komentarzy wskazuje na zaangażowanie widzów. Pytania dotyczące modelu roweru 
oraz prośba o opinię dotyczącą przyszłych ocen skutecznie inicjowały dyskusję.
- **Liczba udostępnień (186):** Mniejsza liczba udostępnień może wynikać z faktu, że kontent jest specyficzny dla konkretnej grupy 
zainteresowań, mimo to część odbiorców zdecydowała się podzielić materiałem.
- **Liczba zapisanych filmów (14):** Niska liczba zapisów sugeruje, że użytkownicy nie widzieli potrzeby wracania do materiału, co 
może oznaczać, że wideo jest postrzegane jako informacyjne na dany moment, ale niekoniecznie jako odniesienie w przyszłości.

5. **Przewidywania i reakcje użytkowników:**
- Użytkownicy prawdopodobnie zareagowali pozytywnie ze względu na wartość merytoryczną i szczegółowy opis techniczny roweru, 
co wyróżnia się w niszowej kategorii sprzętowej.
- Pozwala to oczekiwać, że przyszłe materiały tej serii mogą generować podobne zainteresowanie, pod warunkiem utrzymania 
jakości i interaktywności.
- Możliwe jest także zwiększenie liczby udostępnień poprzez angażowanie społeczności w wyzwania lub prośby o recenzje 
techniczne innych produktów.

Podsumowując, wideo osiągnęło dobry wynik ze względu na ukierunkowanie na specyficzną grupę odbiorców oraz zastosowanie 
angażujących strategii, takich jak szczegółowe opisy produktów i zachęcanie do interakcji.



Scrapowanie TikToka

Nowy Samsung Galaxy A55 już u mnie na testach. Zabierzmy się zatem za jego 
rozpakowanie. Pudełko, oczywiście, jak to u Samsunga, mocno odchudzone, więc 
będzie szybko. Po otwarciu od razu widzimy zapakowany fabrycznie telefon, ale 
najpierw drugie pudełko, a tutaj, pineska do tacki na karty Srim, papierologia i kabel 
USB-C do USB-C. I to tyle. Jest skromnie, ale na szczęście telefon już skromny nie jest. 
Prezentuje się zaskakująco dobrze. Jest dość ciężki i sprawia wrażenie świetnie 
wykonanego. Ramki są aluminiowe i zimne w dotyku, a obie strony urządzenia pokrywa 
szkło. Wykonanie, w mojej opinii, jest topowe. W porównaniu do wersji ubiegłorocznej 
zwężono też ramki ekranu, dzięki czymu telefon prezentuje się nowocześniej. A jak się 
sprawdzi w testach? Zobaczymy. A już niedługo pełna recenzja na kanale 5 Minut 
Technologii.
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**Raport analizy TikToka**

**1. Opis i treść wideo:**
TikTok zawiera unboxing najnowszego modelu telefonu Samsung Galaxy A55, co jest typowym formatem dla technologicznych 
kanałów prezentujących nowości sprzętowe. Wideo przedstawia krótki opis zawartości pudełka oraz cechy fizyczne telefonu.

**2. Wydajność i analiza danych:**

- **Liczba wyświetleń (Play count):** 55,961
- **Liczba polubień (Link count):** 1,321
- **Liczba komentarzy (Comment count):** 98
- **Liczba udostępnień (Share count):** 83
- **Liczba zapisów (Download count):** 48
- **Długość TikToka:** W treści nie jest podana dokładna długość wideo, ale domyślnie są to krótkie klipy.

**3. Czynniki wpływające na wydajność:**

- **Popularność tematu:** Unboxingi technologiczne, a zwłaszcza związane z popularnymi markami jak Samsung, cieszą się dużym 
zainteresowaniem. Ludzie często poszukują recenzji i pierwszych wrażeń dotyczących nowych urządzeń.

- **Interesujący opis i hashtagi:** Opis jest dobrze skonstruowany, a zastosowanie popularnych hashtagów związanych z 
Samsungiem i unboxingi przyciąga osoby zainteresowane nowymi telefonami i technologicznymi nowinkami.

- **Przyciągający uwagę content:** Wideo jest prawdopodobnie dobrze zmontowane (chociaż nie mamy dostępu do wizualnego 
aspektu) i koncentruje się na najbardziej interesujących szczegółach nowego urządzenia, takich jak jego wykonanie i porównanie z
poprzednim modelem.

**4. Reakcje użytkowników:**

- **Zaangażowanie:** Średnio wysoki poziom zaangażowania w postaci polubień, komentarzy i udostępnień, co wskazuje, że 
widzowie są zainteresowani tematem.
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**4. Reakcje użytkowników:**

- **Zaangażowanie:** Średnio wysoki poziom zaangażowania w postaci polubień, komentarzy i udostępnień, co wskazuje, że 
widzowie są zainteresowani tematem.

- **Komentarze:** 98 komentarzy sugeruje, że użytkownicy chętnie dzielą się swoimi opiniami lub pytaniami na temat urządzenia.

**5. Predykcje i rekomendacje:**

- **Dalszy wzrost zainteresowania:** Jeśli kanał 5 Minut Technologii będzie publikować kolejne materiały związane z nowymi 
urządzeniami, zaangażowanie może się zwiększać wraz z wzrostem popularności samego modelu Galaxy A55.

- **Optymalizacja strategii:** Aby zwiększyć wydajność, warto monitorować, które elementy wideo przyciągają najwięcej uwagi i 
może wprowadzać interaktywne elementy jak quizy czy pytania skierowane do widzów w celu zwiększenia liczby komentarzy.

- **Rozłożenie filmów w serii:** Publikowanie serii wideo dotyczących różnych aspektów telefonu (np. test wydajności, funkcje 
aparatu) może generować dalsze zaangażowanie i utrzymać zainteresowanie odbiorców w dłuższym okresie.

Podsumowując, wideo nawiązuje do popularnego i pożądanego tematu technologicznego, co w połączeniu z dobrą prezentacją 
treści generuje umiarkowane do wysokiego zaangażowanie społeczności TikToka.
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Wyszukiwanie firm
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TWORZENIE UNIKALNEJ OFERTY
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Zbieranie faktur
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Chatboty



BOTSONIC



BOTSONIC



BOTSONIC



BOTSONIC



GPT vs GPT



GPT vs GPT



GPT vs GPT



GPT vs GPT
https://www.youtube.com/w
atch?v=i23wNUmkLQo
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Testujcie różne opcje
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